
Nachhaltigkeit in der Wimex Group

Von Einzelmaßnahmen zum strategischen Geschäftsfeld
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UNSER WERSCHÖPFUNGSNETZWERK
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NACHHALTIGKEIT
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Entwicklung der Stakeholder-Einbindung

Start mit Themen, 
die wir schon 

bespielen

Mitarbeiter-
Befragung

Befragung 
langjähriger Kunden 

und Partner

Direktes Einbeziehen der 
Stakeholder aus Umfeld 

und Gesellschaft

Eigene Einschätzung der 
Schwerpunkte für die 

Öffentlichkeit

Ziel: realistische 
Wesentlichkeitsmatrix 

aller Stakeholder

Von der Nabelschau über Transparenz hin zum Aushandeln der wirklich wesentlichen Themen.
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Aktive Befragung von 
Geschäftspartnern

Stakeholder nennen 
uns aktiv ihre 
Forderungen
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Entwicklung der Berichterstattung

Loses Verbreiten 
grüner Aspekte 

unserer Tätigkeit

Auswahl der 

branchenrelevanten 

Themen durch 
Berater

Interner NH-

Bericht 2016 
nach GRI 4

Matching auf die 
Sustainable Development 

Goals der UN

Eigenständige 

Wesentlichkeits-
analyse

Plattformbasiertes 
Berichten, 

Selbstverpflichtungen 
(SBTI u.a.)

Standards und Best Practices sind etabliert. Jetzt kommen die Gesetze… 
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NH-Bericht 2020: 

Verbessern des 

Lesewerts, Feature-
Stories

NH-Bericht 2018: 

Hart an den GRI 
Standards

§§ CSDD, 
EU-Taxonomie …
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Anforderungen von außen

Wohlwollende 
Beachtung von 
Maßnahmen

Die Besseren 

haben einen 
NH-Bericht

Banken und 

Partner fragen 
aktiv nach

Kunden aus dem LEH 

verpflichten uns zu 
Initiativen, z.B. SBTI

Die Anforderungen verfestigen und konkretisieren sich – normativ und in den Köpfen. 
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Lieferkettensorgfalts-

pflichtengesetz, Non-
Financial Reporting

Aus der Zivilgesellschaft 

massiv induzierte
Nachweispflichten

NH als 

Recruiting-
Aspekt
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Thematisch

Tierwohl 
Early Feeding
Kreislaufwirtschaft

Gute Nachbarschaft

Wasserschutz

Bodenschutz

CO2-Fußabdruck

(Standort)
Kompensation

Photovoltaik

Energieeffizienter Umbau

Regionalität

Blühstreifen
Biodiversität

Landwirtschaft erzeugt sowohl vielfältige Herausforderungen als auch kreative Lösungsangebote. 
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Precision Farming

Forschung

Food Waste
Müll

Umfassender CO2-

Fußabdruck;
Neutralität

De-Karbonisierung

Aufforstung

Eigenstrom

Erstes CO2-
positives Produkt

Stärkung gegen 

Marktverwerfungen;
Mitarbeiterbindung

Was kann ich bei mir tun?                                                              Was biete ich an?                                           Was muss getan werden?
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Bis hin zu Geschäftsmodellen

aktuell Entwicklung unterbrochen
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Nachhaltigkeit in Zahlen




