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Aspekte der Fleischqualität 

 
 
 
 
 

Was verstehen wir unter Qualität? 
vs. 
Was versteht der Verbraucher unter Qualität? 
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Wandel des Wissens und der Genusskultur: 
 
Immer mehr Verbraucher nehmen heute Lebensmittel als „UFO´s“ wahr.  
  

= Unidentifizierbare Food-Objekte. 
 
      

Huber, T., Kirig, A., Kelber, C., Rützler, H. (2011).  
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Verbrauchervertrauen:  
„Wem vertrauen Sie wie stark, wenn es um die Qualität von Lebensmitteln geht?“  
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„Made in Germany“ 
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HEIMAT 
Produkte der Umgebung 

SICHERHEIT 
Kaufen ohne Zweifel 

QUALITÄT 
Beste Fachverarbeitung 

FRISCHE 
Kurze Transportwege 

FAMILIENBETRIEB 
Unterstützung für die kleinen regionalen Betriebe 

VERTRAUEN 
Erzeuger sind vertrauenswürdig 

NATÜRLICHKEIT 
Alles so belassen, wie es ist 

TRADITION 
Den Ursprung der Herstellung 

UMWELT 
Geringe CO2 Belastung 

REBELLION 
Gegen Massenware im Supermarkt 

KONTROLLE 
Erzeuger-Arbeitsumfeld einsehbar 

GENUSS 
Regional schmeckt‘s gut 

LUXUS 
Kann sich nicht jeder leisten 

GESUNDHEIT 
Produkte sind nicht vorbelastet 

DLG-Studie 2011:  Regionalität ein Begriff mit vielen Facetten 
 

DLG-Studie 2011 
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These 

Regionalität ist ein Produkt –  

und kein ethisches Thema! 

4 

Verstehe unter Regionalität: 

97% 

13% 
4% 

Produkte aus
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DLG-Studie 2011 
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91% 89% 
82% 79% 

56% 

41% 40% 
34% 30% 

Gemüse/
Obst
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Eier

Fleisch/
Wurst-…

Milch-
produkte

Back-
waren

Bier Säfte Mineral-
wasser

Wein

Regionale Produkte sind frische Landwirtschafts-Produkte! 

Bringt man mit Regionalität in Verbindung:  

DLG-Studie 2011 
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Die Lebensmittelskandale der letzten Jahre haben den Verbraucher verunsichert.  
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DLG-Studie 2012:  Transparenz bei Lebensmitteln aus Verbrauchersicht  
 

Inwieweit vertrauen Sie 
folgenden Institutionen?  

DLG-Studie 2012 



11 

Wie sehr vertrauen Sie den folgenden deutschen Branchen?  

DLG-Studie 2012 
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Wie sehr vertrauen Sie der Lebensmittelbranche der jeweiligen Länder?  

DLG-Studie 2012 
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DLG-Studie 2012 
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Wie sehr vertrauen Sie den nachfolgenden Siegeln? 

DLG-Studie 2012 
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DLG-Prämierungsquote 2012:  geprüfte Erzeugnisse n = 31.000  

49,7% 

30,7% 

11,9% 

7,7% 

Gold Silber Bronze nicht-prämiert
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit! 


