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Wachsende Märkte in Asien – Chancen für die 

europäische Agrar- und Ernährungswirtschaft? 
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Top selling German Food brands (>850) 
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Top selling German agricultural brands (>450) 
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Germanys` trade balance 2014 - food + agriproducts 

-7.80 billion € 

-0.8 billion € 

+0.4  billion € 

-0.5 billion € 

totally: -8.40 billion € 

-0.3 billion € 

source: AMI preliminary figures: status  17.04.2015 
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source: AMI  status  13.08.2014 
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+281.4 % 

2014:2009 % 

+153.4 % 

+162.6 % 

+388.8 % 

-10.9 % 

Top 10: +134.4 % 
million €; 2014: Asia, total: 5,629; Top 10, total: 4,597 

preliminary figures: status  17.04.2015 
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preliminary figures: status  17.04.2015 
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Unser Blick auf die Welt 
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Ein anderer Blick auf die Welt 

Die Mittelschicht in 
Asien 
 
in 10 Jahren: 
 
Wachstum um 
 
1 Milliarde Menschen 

Die Mittelschicht in 
der westlichen Welt 
(USA, Kanada, 
Europa, Japan, 
Australien) 
(1,3 Milliarden 
Einwohner) 
 
60% der Bevölkerung 
780 Mio. Menschen 

Mittelschicht: 10-100 US$ pro Tag in Kaufkraftparitäten 

Quelle: Deutsches Institut für Entwicklungspolitik 
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German exports to Asia – top 5 

2014:2009 % 

+98.4 % 

+348.6 % 

+96.0 % 

+39.1 % 

Top 5 product groups, 2014: 64,6 % 

+358.2 % 

total: +118.8 % 

2014: 5,629 million € 

source: AMI preliminary figures: status  17.04.2015 
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German exports to China + Hong Kong, top 5 

2014:2009 % 

+1,491.9 % 

+805.7 % 

+862.5 % 

+197.4 % 

Top 5 product groups, 2014: 76.4 % 

+436.8 % 

total: +281.4 % 

2014: 1,326 million € 

source: AMI preliminary figures: status  17.04.2015 
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Exports of German dairy industry to target regions 

Quelle: Export-Union e.V. 
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Pro Kopf-Verbrauch von Schokolade 

  2014  2018 
 
China 0,11 kg  0,15 kg 
 
Asien 0,28 kg  0,32 kg 
 
BRD 9,82 kg 10,35 kg 

Quelle: 

   Mehrkonsum 2018 
 
China    55.365.500 kg 
 
Asien  180.621.600 kg 
 
BRD    42.718.000 kg 

Quelle: eigene Berechnung 
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Global images „Made in Germany“ 

Info Center German agriculture 
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BMEL-Aktivitäten in Asien 

Markterkundungs-

reisen 

 

Geschäftsreisen 

 

Informationsveranstal-

tungen 

 

Messebeteiligungen 

 

Marktstudien 

 

Reisen der BMEL-

Leitung 

 

Agrarzentren 
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PST Bleser nach Indien 09.-13.02.2015 

GEFA-Mitgliedschaft 

Forum of Indien Food 

Importers (FIFI) zur 

Intensivierung der 

Zusammenarbeit 
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3.BMEL-Informationsveranstaltung Shanghai 

Shanghai, 06.05.2015; Fotos aus 2013+2014 
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Listungsevent März 2015 

http://www.bergader.de/index.php?id=1
http://www.sandokan.de/index.php
http://www.intersnack.de/
http://www.reber.com/
http://luehders.sms-crossmedia.de/
http://www.lausitz.de/visioncontent/bilderdatenbank/lausitzer-fr-chteverarbeitung-gmbh.jpg


committed to export - www.germanexport.org © GEFA e.V. 

  

German Promotion TOPs Thailand 2013 

ca. 1.260 Artikel (inkl. 

Non-Food) 
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ParknShop Hong Kong 2014 
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GEFA pavilion SIAL Shanghai 06.-08.05.2015 
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GEFA pavilion SIAL Manila und Djakarta 

Quelle: Google 

Indonesien 

• ca. 250 Mio. Einwohner: Nr. 4 der 

Welt 

• 2030:  300 Mio. Einwohner 

• 50% der ASEAN-Bevölkerung 

• 40% des ASEAN-BIP 

• 2030: Nr. 7 der Welt 

• kaufkräftigere Mittelschicht: 

 von 45 Mio.; 2030: 135 Mio. 



committed to export - www.germanexport.org © GEFA e.V. Copyright © 2010 GEFA 

Herausforderungen - Agriproducts 

Landtechnik, China 

entwickelter Markt; etwas spät; hoher bürokratischer Aufwand, 

mögliche politische Veränderungen 

Landtechnik Indien 

sehr hoher bürokratischer Aufwand, andere Technologien: Traktoren 

>100PS praktisch nicht vertreten 

Landtechnik Thailand + Philippinen + Indonesien 

praktisch nicht vertreten, kleine Maschinen (Zeichnungen, 

Vorrichtungen, Stückzahlen) 

Sonstiges 

Vietnam (kleiner Markt), Maschinen für Reis- + Palmölanbau fehlen 
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Herausforderungen - Agriproducts 

Pflanzenzüchtung 

Rechtliche Rahmenbedinungen vergleichbar mit EU-Standards? 

Sortenschutz 

Sorten nach internationalen Standards geschützt? unkontrollierter 

Nachbau? Ratifizierte UPOV-Vereinbarung (Indien: nein; China: ja, 

aber Umsetzung?; Japan: ja) 

Saatgut-Recht 

Saatgut-Qualität: saatgutverkehrsrechtliche Regelungen nach OECD-

Saatgutsystem: nach ISTA-Zertifikaten akkreditierte Institute?: 

Keimfähigkeit, Fremdbesatz...) 
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Herausforderungen - Food 

Fehlende Veterinärzertifikate, Beispiele: 

 

China (Geflügel, Rindfleisch, Wurst) 

 

Geflügel: China, Südkorea, Japan...) 

Phytosanitäre Auflagen, Beispiele 

 Kernobst nach China, Indien, Taiwan, Thailand,  

 Vietnam... 

Politik als Türöffner unverzichtbar 
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Herausforderungen - Food 

Sprachen, Geschäftsgewohnheiten... 

Klimatische Bedingungen (Schokolade, Frisch-/TK-Ware) 

Kulturelle Gewohnheiten/Verzehrgewohnheiten (Backm.); 

Chancen: z.B. China Fleischteilstücke 

saisonale Gewohnheiten (Indien: Speiseeis 04-06;  11-01)  

Zölle (Indien: Basiszoll + Ausgleichszoll + spez. 

Ausgleichszoll, z.B. Kekse 45-6-4%; Bier: 150-0-4%) 

Logistik (Indien: Transport + Kühlkette) 
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Herausforderungen - Food 

Anforderungen des Handels (MHD: Thailand Wurst 90d, 

China Käse 9-12 Monate) 

andere Marktstrukturen (Vietnam: Top 5 LEH mit 3% 

Marktanteil; Distributionsstrukturen in Japan) 

Kennzeichnungs- und Etikettierungsvorschriften (Indien: 

permanent wechselnd: GEFA-Event 2014/ Rückzug Lindt 

2013) 
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Pie Analysis of Product Build 

Analysis Criteria: 

Date: in the last 2 years; Type of data analyzed: Reports; Categories: 

Long-Life Liquid Milk;Distribution Countries: China; 

GEFA-Service: Konsumentenmarktdaten 
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GEFA-Service: Konsumentenmarktdaten 

Brand & Product Name ( 1 SKUs) 

Product 

Category 

Distribution Countries China 

Innovative 

Not Innovative 

Description 

A new Jingxuan Muchang ('Selected Ranch') line of Chunniunai (Pure 

Milk) has recently been launched in China under the Monmilk brand 

name. Manufactured by Inner Mongolia Mengniu Dairy (Group) Co., Ltd., 

the long-life milk is priced at 4.50 CNY and presented in a 250ml 

paperboard drink box.The front of the package features a QR code that is 

claimed to have the function of tracing the source of raw milk used. By 

scanning the QR code with smart phone, the consumer is directed to a 

web page designated for this line, which has the information of where the 

milk comes from, the living condition of the cows, the food source of the 

cow, and also a free prize draw with vouchers for Tmall. With the rapid 

growth of smart phone in China, it's a great tool to use for marketing and 

customer service. 
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GEFA Geschäftsstelle Berlin 

German Export Association for Food and 

Agriproducts GEFA e.V. 

 

Gertraudenstraße 20 

10178 Berlin 

 

Phone: +49   30 4000477-11 

Mobile:  +49 173 3574067 

 

Internet: www.germanexport.org 

E-Mail:  huebner@germanexport.org 

Holger Hübner Sofia Höhn 

http://www.germanexport.org/

