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Vion – wichtige Fakten
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Vion – Standorte
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Der erste Nachhaltigkeitsbericht in der Fleischbranche
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CSR-Highlights 2018
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Nutztiere 2030 – eine Frage der Gesamtstrategie

• In den letzten 50 Jahren hat sich der Zeitgeist um 180 Grad gedreht.Gesellschaft und 
Politik bestimmen immer mehr die strategische Ausrichtung mit.

• Wir müssen Verständnis haben für die Situation, in der sich der Landwirt befindet.

• Zugleich müssen wir aber neue Weg für eine gesunde Zukunft finden.

• Die vier wichtigsten Themen der Gesellschaft, Kreislaufwirtschaft, Klimaschutz, 
Tierwohl und Transparenz, müssen miteinander kombiniert und übersetzt werden in 
Produkte, die diese Eigenschaften beinhalten.

Grundsätzliche Initiativen zur Verbesserung der Marktlage in der Land- und  

Fleischwirtschaft können nur in Ketten realisiert werden, das heißt, durch eine

intensive Partnerschaft zwischen Landwirten, Schlachthof und Kunden. 

Die Basis dafür sind Vertrauen und Kommitment auf beiden Seiten. 
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Kreislaufwirtschaft, um Verbrauch von Ressourcen zu senken

• Gezielte Gülle-und Gärresteaufbereitung sowie bessere Verteilung mit Potential in den 

Ackerbauregionen

• Effizienter Futtermitteleinsatz

• Nachhaltig gesicherter Klimaschutz fordert Optimierung der produktbezogenen
Treibhausgasemissionen entlang der gesamten Produktionskette

entlang der gesamten Produktionskette
• Eine Entwicklung vom klassischen Schweinefleisch-Produktions-Gedanken hin zur

Kreislaufproduktion erfordert

• Unternehmertum

• innovatives Denken

• Zusammenarbeit in der Kette
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Die grundsätzliche Diskussion um Tierwohl

• Das Tierwohl-Denken

- kulturell verankert in Nord-West-Europa

• Tierwohl ist ein nationales Thema, das nicht für den globalen Gedanken auszublenden ist.

• Tierwohl ist eine klare Licence-to-produce.

• Der Handel hat die Kennzeichnung “Haltungsform” herausgebracht.

• Weder Landwirte noch Schlachtbetriebe können sich zurzeit erlauben, 

individuelle Schritte zu gehen.

• Wir müssen in Lieferketten denken!
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Konsumenten fordern Transparenz

• Unsere Industrie steht permanent in Verdacht:

- wegen negativer Ereignisse in der Vergangenheit

- wegen immer neuer, unerwarteter Vorfälle

- aber auch aufgrund von Vorurteilen.

• Eine rein defensive Erklärungsstrategie wirkt immer negativ.

Daher:

• Die Strategie der offensiven Transparenz erfordert Mut, aber sie ist der einzige

Weg zur Wiederherstellung von Vertrauen.

• Vion-Transparenz.de hatte letztes Jahr 120.000 Besucher – und diese Anzahl

wächst von Woche zu Woche.



Vielen Dank für die 
Aufmersamkeit!


