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,Wachsende Markte in Asien* AW
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China, Indien und Vietnam entwickeln sich zu
dynamisch wachsenden Absatzmarkten
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Schlusselregionen fur
die Wareneinfuhr
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Die Vertriebsstrukturen fur importierte Lebensmittel sind P
aul3erst komplex und nicht immer transparent

Hersteller (Exporteur)
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Zwischenhandel o . B

Quelle: AFC Research/ BMEL
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Der Importvorgang ist nur mit Expertise und Zeitaufwand

; AW
zu bewerkstelligen
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Verantwortlich

Vorgang

: AQSIQ/CIQ; 7
AQSIQ; CCO: CCCENA - AQSIQ/ClQ/

Zustandige
Behtrde ggf. CNCA und MOFCOM cco

AQSIQ/CIQ - AQSIQ/CIQ

CNCA: China National Accreditation
Administration
CIQ: China Inspections and Quarantine
Bureaus
CCO: China Customs Office

AQSIQ: General Administration of Quality
- AQSIQ/CIQ - CCO Supervision, Inspection and

Quarantine

Quelle: AFC Research/ BMEL

Erlauterungen

= Fir den Erstvertrieb ist ein Vorlauf von mehreren Monaten einzukalkulieren. Mit zunehmender
Routine, Partnern vor Ort und bei unproblematischen Produktklassen kann sich die Dauer auf ca.
4—6 Wochen reduzieren
N ©AFC Management Consulting GmbH -6-



Marktmittler sind notig, um die komplexen Import- und Vi 4

Vertriebswege zu bewaltigen

Eigene Durchfuhrung der Umsetzung des Importverfahrens im Auftrag des Exporteurs inkl.
= Einfuhrinkl.
§ ® Registrierung 3
g @ Zollabwicklung o W.aren‘prufung ® Rect]nungser§tellung
< o Etikettierung o Etlkettlgrupg . ® Gebiihrenabwicklung

@ Vertrieb etc. ® Zollregistrierung / -abwicklung ® Lagerung & Transport
o ® Importizenz erforderlich @ Importlizenz erforderlich ® Vertriebslizenz erforderlich ® Importlizenz erforderlich
E ® Grlindung eines Foreign ® Erwirbt Eigentum an Ware ® Erwirbt Eigentum an Ware ® Erwirbt kein Eigentum an der
= Invested Enterprise ® Wirken héufig auch als Importeur importierten Ware
2 (FIE) oder beauftragen Agenten fiir ® Makeln zwischen Exporteur und

Import Zwischenhandler / LEH

® Kostenkontrolle ® Flexiblere Abwicklung, minimiertes ® Minimiertes Risiko des Exporteurs ® Gute Marktkenntnisse
S @ Preisabstimmungen mit  Risiko ® Gute Vertriebsnetze ® Gute Beziehungen zu
:-‘E, LEH mdglich ® Keine Kosten flir Personalaufwand e Bessere Marktposition (speziellen) Kundengruppen
&  ® Direkte Bindung an ® Vermeidung von Verstdlen gegen @ After-Sales-Services ® Exporteur verbleibt groiere

Konsumenten Regularien Entscheidungsgewalt
= Hoher Aufwand fiir ® Fokus auf den reinen Import ® Uniibersichtliches Angebot ® "Einzelkampfer"
2 Aufbau eines Netzwer-  (groBerer) Warenmengen ® Keine Preisabstimmungen mit LEH ® Geringere Verhandlungsposition
5  kesundeiner standigen ® Weitere Marktmitter fiir den méglich aufgrund GroRe
% Vertretung ~ Vertrieb notwendig ® Bindungsverlust des Exporteurs @ Keine After-Sales-Services
o @ Aufwand fir regulatori- zum Konsumenten
sche Abwicklung Quelle: AFC Research/ BMEL

Erlauterungen

= |m Vertrieb von Importprodukten dominiert der gré3ere LEH. High-End-Produkte werden
insbesondere von Spezialitdten-Geschéaften sowie der Gastronomie abgenommen
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Internationale Produkte werden in China separat von
nationalen und lokalen Produkten prasentiert

Quelle: Far Eastern

Verkauf
einheimischer
Produkte
typischerweise in
Joser Form®
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™ Importierte
Schokolade im
Premiumsegment

Kennzeichnung
importierter Waren




Deutsche SuRwaren geniel3en in China ein sehr

gutes Image

Prozent
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Quelle: AFC Research/ BMEL

Hohere Qualitat
Besserer/ aul3ergewdhnlicher Geschmack

F—
52

Bekanntere Marken

Grolere Vielfalt

Gesundheitlicher Nutzen

Interesse an anderen Landern
Besondere Anlasse (Feiertaae. etc.)

15

Lebensmittelsicherheit
Demonstration eines gehobenen Lebensstandards

Preis

Neugier auf neue Produkte
Geschenke

Sonstiges

©AFC Management Consulting GmbH

I T T T T T
20 30 40 50

Anzahl der Nennungen N =33

Quelle: AFC Research / BMEL

60



Chinesische Distributeure beziehen Milch und
-produkte vor allem aus der EU

Prozent

Ausfuhr in Mio. Euro
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Erlauterungen

= Milchprodukte und
Babynahrung werden Uber
die grof3en Super- und
Hypermarktketten sowie
die auf Importware
spezialisierten
Supermarkten vertrieben
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Produzenten profitieren von der Aufhebung des
chinesischen Importverbotes fur Fleischsorten
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Erlauterungen

= Der Uberwiegende Teil des chinesischen Fleischkonsums entfallt auf den Verzehr von Schwein und

Gefllgel

= Durch die sich verandernden Konsumpraferenzen ist zu erwarten, dass sich die Anteile mittelfristig

verschieben, da ,Rotes” Fleisch als hoherwertig betrachtet wird

\/' ©AFC Management Consulting GmbH
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Ein breites Spektrum an marketingspezifischen aw

Kommunikationsmallhahmen wird verwendet

“ ek - Pt Yot Vaw o Sl G 1
Bibicaw

/

Bibica (SiiBwaren) (,,SiiB wie Mutterliebe*) Habeco (Bier)

(,,Voll mit Leben — Die Kultur Hanois*)

Soyummfood Wurst Biscuiut kizoo — Tan Tan Co VBL / Heineken (Bier) (,, Tigerfrisches Bier*)
(,,Gibt Energie und ist nahrhaft*) (,,Fur schlaue Képfe und schnelles Wachstum®)

Quelle: AFC Research/ BMEL
(e ©AFC Management Consulting GmbH -12-



Der Vertrieb und Marketing importierter Lebensmittel
findet fast ausschliel3lich in urbanen Zentren statt

Nordwesten (48)

Ay
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Nordosten (113)
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Quelle: AFC Research/ BMEL
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Umsatz 2011 (Mio. US$)

Die Gastronomie hat sich als ein zentraler

Vertriebskanal flr importierte Lebensmittel etabliert
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Erlauterungen

= Mit der Erschlie3ung

Vietnams als
Tourismusregion wird die
Gastronomie als
Vertriebskanal zunehmend
bedeutend

Der Markt ist derzeit
dominiert von kleineren
StralRenverkaufern und
Restaurants, die
vietnamesische Speisen
anbieten

Quelle: AFC Research/ BMEL
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Der Fleisch- und Milchkonsum in Vietnam hat in den

_ A
letzten Jahrzehnten betrachtlich zugenommen
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Import von Fleisch und Fleischerzeugnissen 2012
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Geschmack und Qualitat zahlen zu den

bedeutsamsten Kaufkriterien in Indien
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Wurstwaren Preis
Lebensmittelsicherheit
Zu speziellen Anlassen
Gesundheitsaspekte
Grol3e Auswahl
Bekanntheit der Marke
Geschmack

0% 20% 40% 60% 80%

SiuRwaren Preis

Lebensmittelsicherheit
Zu speziellen Anlassen
Gesundheitsaspekte
Grof3e Auswahl
Bekanntheit der Marke

Geschmack
Qualitat

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
Anzahl der Nennungen in % N=13  Quelle: AFC Research/ BMEL
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Geplante interkontinentale Handelszonen
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TTIP
Transatlantische Freihandelszone

v 4

FTAAP TTP
Freihandelszone Asien Pazifik Transpazifische Partnerschaft
FTAAP TTP
%,
o
~N o ‘/
4

TTIP

Mitgliedstaaten: 21
Bevolkerung: 2,8 Mrd.

Eine vor allem von China
propagierte Handelsgemeinschatft,
die rund 40% der Weltbevdlkerung
umfassen wirde

Mitgliedstaaten: 12
Bevolkerung: 0,8 Mrd.

Maoglichst bis 2015 wollen die USA
und Japan die kleinere Alternative
zur FTAAP ohne China umsetzen

Mitgliedstaaten: 35
Bevolkerung: 1,0 Mrd.

Die Verhandlungen zwischen den
USA und der EU stocken, vor
allem die Européaer sehen die
Plane zunehmend mit Skepsis

.
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AFC Consulting Group AG

Dottendorfer Str. 82 « 53129 Bonn
£ +49-228-98579-0
www.afc.net
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